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PARTE I. Comunicacion y RRPP en marcas de moda (*)

» Estética y Antropologia de la Moda

e Historia y cultura de la Moda. Museo del Disseny

o Sostenibilidad integral. La moda en el contexto de la Agenda 2030
o Arte y Moda

e La Direccion creativa

o El disefiador y su trabajo. El ecodisefio.

e La cadena de suministro de la moda.

o Materias primas y alternativas sostenibles. Las industrias del algodon, el poliester y la piel
o La estrategia de Sostenibilidad

» Nuevos modelos de negocio con enfoque sostenible

 Innovacion tecnoldgica

e La omnicanalidad en el retail

o Estrategia y Plan de comunicacion

e Branding e Identidad de marca

o Transparency. El storytelling sostenible

o Métricas en Social Media (KPI's /Report)
e Gestion de Talentos para Fashion Weeks
e El Influencer Marketing

TALLER: DISENO DE ESTRATEGIAS Y CAMPANAS DE INFLUENCE MARKETING EN
SOCIAL MEDIA

o El evento de moda en la estrategia de comunicacion

¢ Organizacion de Pasarelas y Fashion Shows

o El Press day

¢ Lanzamiento de marcas y/o productos con Influencers

o Gestion de un evento y medicion de su impacto sostenible

o El Plan de Medios

o Larelacion con los periodistas

o El trabajo en el Showroom (medios de comunicacion)
o Gestidn de comunicacion de crisis

(*) El contenido de esta Parte | podria realizarse como Postgrado independiente, si hubiera una demanda
suficiente de solicitudes



I&!cﬁg PARTE Il. Managment y Marketing de moda (x)

* Modelos de negocio y emprendimiento

e CANVAS y Lean Startup

» Plan financiero / Business plan

e Legalidad y Certificaciones

e La economia circular en la Moda

o Suppliers y trazabilidad

e Venta privada y Showrooms

» Nuevos canales de venta. Tecnologias 4.0 en Ecommerce

« |dentificacion, trabajo y comunicacién con los stakeholders
o Reputacién de las empresas de moda

e Inclusién Social y diversidad

o La medicion del impacto social. BCOM

o Estrategia y posicionamiento de marca

 Disefio y estructura de una coleccion de Moda

» Calidad y Politica de precios: lujo y fast fashion

¢ Visual Merchandising

e Posicionamiento de marcas de moda sostenibles

o Marketing de Moda: estrategia y campafas

o El Departamento de Marketing en una empresa de Moda
e La presencia en linea. Gestion del sitio web

e Inbound Marketing

o Marketing digital: estrategia y desarrollo

e Herramientas para la gestiéon de RRSS y Apps

» Direccion de Arte y Produccién de Moda

o Direccion de vestuario en TV y Asesoria de Imagen de Marca (empresarial y personal)
o Calculo de necesidades y Plan de produccién

e Plan de ventas y campafias (B2B y B2C)

o Externalizacion de recursos y funciones

(*) El contenido de esta Parte Il podria realizarse como Postgrado independiente, si hubiera una demanda
suficiente de solicitudes

Convalidables en el caso de trabajar en comunicacion de alguna marca de moda



VISITAS PROGRAMADAS y CASOS DE EXITO
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http://www.tous.com/es
http://modaes.es/
http://www.andressarda.com/es
https://www.gratacos.com/
https://alurabeauty.com/
https://www.annacortina.com/en
https://thecastle-creations.com/

